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Rosnący globalny biznes: woda FIJI jest dostępna w 
ponad 80 krajach na 6 kontynentach
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Rosnący globalny biznes: woda FIJI jest dostępna w 
ponad 80 krajach na 6 kontynentach

19%

22%
21%

24%

23%
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W regionach międzynarodowych wzrost wody FIJI znacznie przewyższa wzrost całego 
rynku wody butelkowanej.
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FIJI Water jest zobowiązana do dostarczania wysokiej 
jakości wody, jednocześnie chroniąc jej nieskazitelne 
źródło.
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Jesteśmy dumni z tego, że jesteśmy strażnikami 
środowiska i oddajemy je ludziom z Fidżi.
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Prowadzenie biznesu w sposób odpowiedzialny

Opakowania i łańcuch dostaw

Firma FIJI Water zobowiązuje się do 
wykorzystywania w pełni nadających się do 
recyklingu materiałów i maksymalizacji wydajności 
w swoim łańcuchu dostaw 

o Nasze butelki PET nadają się w 100% do 
recyklingu

o Dostarczamy materiały z odzysku do 
wszystkich kartonów

o Dokładamy wszelkich starań, aby 
zmaksymalizować efektywność transportu
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Ekonomia i logistyka

Jako drugi co do wielkości eksporter z Fidżi, FIJI 
Water w znacznym stopniu przyczynia się do 
gospodarki kraju

o Lokalne operacje FIJI zapewniają 
bezpośrednio prawie 300 pełnoetatowych 
miejsc pracy 

o Standardowy harmonogram eksportowy 
Fidżi pozwala na spójny import do 
Fidżi, który dostarcza świeże produkty i 
łatwo psujące się towary lokalnym 
społecznościom



Inwestowanie w naszą społeczność i wspieranie 
środowiska

Fundacja FIJI Water 

Wraz z Conservation International, Fundacja FIJI 
Water koncentruje swoje wysiłki na:

o Rozwój Społeczny

o Pomoc w  przypadku katastrof

o Zalesianie  na Viti Levu

o Ochrona Basenu Sovi
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3 kluczowe cechy wyróżniające wodę FIJI

Naturalna Artezyjska
Warstwa Wodonośna
Woda FIJI gromadzi się w 
starożytnej artezyjskiej 
warstwie wodonośnej w głębi 
ziemi, gdzie jest osłonięta 
przed czynnikami 
zewnętrznymi.

Łagodny,  Delikatny 
Smak
Podczas gdy tropikalny deszcz 
powoli przenika przez skały 
wulkaniczne, woda FIJI rozwija 
swój  delikatny,  łagodny  smak  
jak żadna inna woda na Ziemi.

Chroniona przed 
Zewnętrznym 
Środowiskiem
Naturalne ciśnienie zmusza 
wodę FIJI do szczelnego 
systemu dostarczania i 
bezpośrednio do butelki.
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FIJI dominuje w segmencie importowanych wód w USA

138.5

434.9

Evian

FIJI Water

Total US Retail (Dollar sales, MM)

Source: IRI 52 Weeks Ending 9/10/17 (MULO – C-Store)
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Acqua Panna

Icelandic

VOSS
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MARKETING PLANMARKETING PLAN
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Key Opinion Leaders

Zintegrowany marketing mix FIJI wspiera pojedynczy cel 
i przesłanie

On-Premise Product Placement

ODKRYJ

POS

Consumer 
Promotions

PR  

Social Media & Digital

Events

ODKRYJ
FIJI WATER
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Nadal rozwijamy naszą obecność w mediach społecznościowych, 
aby angażować fanów i wzmacniać naszą markę

16.5K fans 25K followers Key Opinion Leaders
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Chris Stark (348K followers)

Ahood Alenzi (1M followers)



UNITED KINGDOM

Lokowanie produktu i zasięg medialny zwiększają 
świadomość i zapewniają prestiż

FOOD AND DRINK NEWS

MIDDLE EAST

AHLAN! MAGAZINE OK! MAGAZINE WAREHOUSE

CZECH REPUBLIC
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BRITAIN’S NEXT TOP MODEL



Sponsorowanie eventów napędza sprzedaż i generuje 
zainteresowanie mediów.

UNITED KINGDOM

LONDON FASHION WEEK

ELLE STYLE AWARDS

PAUL LAWRIE MATCHPLAY

BRIT AWARDS AFTER PARTIES
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Sponsorowanie wydarzeń napędza sprzedaż i generuje 
zainteresowanie mediów

TURKEY BELGIUM

KEMER GOLF & COUNTRY CLUB SPRING FESTIVAL

THE PALM EVENT AT THE FOUR SEASONS ISTANBUL

PAUL LAWRIE MATCHPLAY

FRANCE

VOGUE FASHION FESTIVAL
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UNITED ARAB EMIRATES

Sponsorowanie wydarzeń napędza sprzedaż i generuje 
zainteresowanie mediów

AMBER LOUNGE F1 EXPERIENCE

JAGUAR THE ART OF PERFORMANCE TOURSTYLIST ARABIA SOCIAL MEDIA AWARDS

LOVE FOOD FESTIVAL/EAT THE WORLD DXB
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Materiały POS wzmacniają ekspozycję i zwiększają 
przyrost

Racks & Coolers Printed Point of Sale Materials

Uniforms Premiums
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FIJI Water to ulubiony dodatek znanych na całym 
świecie celebrytów
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I jest podstawą na czerwonym dywanie Hollywood

19



Lokowanie produktu pomaga zwiększyć 
rozpoznawalność marki i zapewnia wysoką pozycję
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SKU PORTFOLIOSKU PORTFOLIO
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FIJI Water SKU Portfolio* 

330mL 500mL 1L

* Product availability and labeling may vary by market

330mL 6-pack 500mL 6-pack 1L 6-pack
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